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Ce document assure le suivi et la remontée des
Indicateurs relatifs a la réalisation des engagements du
SPASER de CDC Informatique pour I'année 2025.

Les indicateurs couvrent 'ensemble des familles d'achat
et permettent de piloter les actions en matiere de
responsabilité sociale et environnementale des achats
publics.

Il sera mis a jour annuellement.

CDC INFORMATIQUE
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Renforcer les considérations environnementales dans les marchés

Axe 1- Un achat public au service de la transition écologique

Part des marchés supérieurs a 40 000€ HT notifiés dans I'année
intégrant au moins une considération environnementale
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0%

Objectif 2025

72%

52%

Réalisé - Tous marchés Réalisé - mise en concurrence

L'avis RSE est désormais obligatoire pour tous les
nouveaux Mmarchés. L'écart avec l'objectif affiché
s'explique en grande partie par le passage de
marchés subséquents reliés a d'anciens accords-
cadres n'intégrant aucun élément RSE. Tous les
nouveaux accords-cadres intégrant des
considérations RSE (notamment
environnementales), I'indicateur devrait fortement
remonter des 2026.

Définir une trajectoire de décarbonation des achats de CDC Informatique
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Objectif : Trajectoire définie (2027)

Objectif non atteint en 2025

CDC INFORMATIQUE |

La demande de données sur le bilan d’émissions de
gaz a effet de serre du prestataire (voir de la
prestation) est renforcée depuis 2025 et se poursuit
en 2026.




Axe 1- Un achat public au service de la transition écologique

Part de la dépense annuelle HT affectée a I'achat de bien issus du réemploi ou de la réutilisation ou intégrant des
matieéres recyclées, pour la catégorie de produits concernée - 2025

@® 2025 (Réemploi/ Réutilisation) @ 2025 (Recyclé) =======- Objectif 2030
100%
80%
60%
53%
——. 50%
40% eEEE————————— 40%
----------------- 30% ———mmmmm———————=. 259,
AV 16%
6%
0%
Matériel IT et Téléphonie Papier Fournitures de bureau Mobilier / aménagement
(En cours de calcul) d'intérieur
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Axe 2 - Un achat public vers plus d’inclusivité

Renforcer les considérations sociales dans les Développer le recours a des structures employant des personnes

~ . Ve [ ] ” - v &
marches défavorisées ou appartenant a des groupes vulnérables
Part des marchés supérieurs a 40 000€ HT notifiés dans
I'année intégrant au moins une considération sociale » Objectif: N/A
Dépenses provenant principalement du
100% \ marché « Multiservices — gestion du courrier ».
Réalisé : 44 850€
(2025)
80%
60% Solliciter systématiquement I'équipe Accessibilité Numérique (AN) pour
tout nouveau projet d’achat concerné par le cadre Iégal en matiére d’AN
40%
» Objectif:100%
20%
o)
9% Objectif 2025 : 10% \
0% Réalisé : 100% (2025)
Réalisé - Tous marchés
Nos considérations sociales sont orientées « accessibilité Le process interne d'instruction des dossiers d'achats integre
numerique » principalement. L'ambition est d'intégrer systématiguement I'équipe « Accessibilité numérique » pour les
des considérations sociales complémentaires en achats de progiciel / logiciel SaaS concerné par le cadre [égal en
fonction de I'objet des marchés. matiere d'AN, les formations liées a I'AN, et les prestations de
développement de services numeériqgues éligibles au RGAA.
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Axe 3 - Un achat public au service d'un développement
économique responsable et vertueux

L
Faciliter I'accés des PME a la commande publique Faciliter I'accés des structures de I'ESS a la commande
publique

Part des marchés notifiés dans I'année attribués a des Part des marchés notifiés dans I'année attribués a des
TPE/PME ESUS

K} g Réalisé : 0% (2025)
Réalisé : 18% (2025)

Le volume des achats aupres des PME s'élevent a 8 804 Le volume d'achats auprées des ESUS s'éleve quant a lui
498 € HT, soit pres de 5 % du volume d’achat facturé HT a 44 850<€ (voir Axe 2).
par CDC informatique en 2025.
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Concrétiser les engagements du SPASER

4

AXxe 4 - Gouvernance du SPASER et performance achats

Taux de réalisation des engagements du SPASER

© Objectif: 75% (2027)

Réalisé : 40% (2025)

L'avancement du SPASER est revu trimestriellement
entre les pilotes du plan d'action, la responsable Achat
et la Directrice Financiere de CDC Informatique.

Les indicateurs sont présentés annuellement en CODIR
ICDC avant publication.

CDC INFORMATIQUE

Communiquer autour du SPASER

} Nombre d’actions de communication annuelles autour
du SPASER

©  Objectif: 2/an (2027)

Réalisé : 2 (2025)

Plusieurs publications sur l'intranet ont été réalisées en
2025. Le SPASER a également été publié sur le site
internet de CDC Informatique.
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